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. ..BOHUZEL VAM MUSIM OZNAMIT,
ZE TENTO SKOLNi ROK JE JEJI POSLEDNI. BUDE
ZRUSENA A STUDENT| BUDOU PREVEDENI

DO JINYCH SKOL. KONEC HLASENI.
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_ NIC. CHYBI NAM
PRIBLIZNE JEDEN A POL
MILIONU ROCNE. POKUD
NAM JE NEKDO NEDA,
JE KONEC.

To UZ sPig
UVERIM NA
JEZISKA. NECHCI

DO JINE SKOLY.

MUSIME TO UDELAT SAMI.
POKUD TADY CHCEME ZUSTAT.
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JESTE, ZE
MATE ME.
HAZARD_ANI
KRIMINALNI
CINNOST
NAM PENIZE
NEPRINESOU.
TO DOKAZE
JEDINE
PODNIKANI
A JA O
Tom vim
VEECHNO.
INVESTOVAL
JSEM DO
ZNALOSTI.

TAKZE MAME CiL:
ZALOZIT_SI VLASTNI BYZNYS A
VYDELAT TOLIK PENEZ,

7 ZE ZACHRANIME 3KOLLU.

JAK SE TO, ALE DELA? =
VEECHNO JE

=\ _TADY. STACI CisT.
Y
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./ @ ~ 1 e
TAK CTI, > -
RYCHLE. —
NECHCI SE 5 3
Tim mAzAT
DO VANOC. ,

—
. |

TED sl VAS
VYZKOUSim.
SPOLECNE
HO VYPLNIME
A PAK
ZKONTROLUJEME,

PANI, TAK JE
TO PRAVDA. TY
JS| OPRAVDU PROPADL
Z VYSOKE NA STREDNI.

TOHLE JE TUTOVKA.

NEZ JSEM PROPADL, DELAL
JSEM ASISTENTA NA V3E,
KATEDRA VYROBNE EKONOMICKA.
TOHLE MAM JESJ'E ODTAMTUD.
TAM NAJDES VSECHNO.
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CO SE DIVig?
NAVAL PRACHY,

TOHLE JE PLATNO BUSINESS
MODELU. BUSINESS MODEL LZE NEJLEPE
POPSAT POMOCI DEVITI STAVEBNICH
PRVKU, KTERE UKAZUJT LOGIKU TOHO,
JAK_FIRMA HODLA
VYDELAVAT PENIZE.

j

I. ZAKAZNICKE SEGMENTY

ZAKAZNICI ROZEBRANI
NA SOUCASTKY?

BEZ ZAKAZNIKO NEMUZE ZADNA FIRMA DLOUHO PREZIT POKUD
FIRMA NEMA ZISK ZE SVYCH ZAKAZNIKU JEDNA SE
O CHARITU, NE O PODNIKANI

ELU.

Y
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[ 2. HODNOTOVE NABIDKY

TO JE TAKOVA NABIDKA
KTERA SE NEDA ODMITNOUT,
TO UMEL KMOTR.. S
TOU HLAVOU KONE.

TATO NABIDKA RESI URCITY
PROBLEM ZAKAZNIKA NEBO

USPOKOJUJE URCITOU JEHO POTREBUA

PREDSTAVUJE DUVOD PROC
ZAKAZNICI DAVAJ] PREDNOST
KONKRETNI FIRME PRED JINOU,

5. ZDROJE PRITMU

KDO NAM DA LOVE,
DENGI, MONEY, BONY A TAK...

SPRAVNE PREDQTAVUJI
PENEZNI PROSTREDKY
KTERE FIRMA ZISKA
OD VEECH ZAKAZNIKD.

8. KLICOVA PARTNERSTVI

ODPADNI, TELEVIZNI TO
JE STEJNE TAKY Jsou
VODNI/MORSKE KANALY.

FIRMA PREDAVA HODNOTOVE
NABIDKY ZAKAZNIKOM PROSTREDNICTVIM

KOMUNIKACNICH, DISTRIBUCNICH A

PRODEJNICH KANALU. KOMUNIKACE,
DISTRIBUCE A PRODEJNI KANALY
VYTVAREJ! TEDY ROZHRANI MEZI
FIRMOU A ZAKAZNIKY.

4. VZTAHY SE ZAKAZNIKY

DOBRE AZ PRATELSKE.

ZisK AN ZAKAZNIKU b
UDRZENI

PRODEJE.

/' 6. KLIGOVE ZDROJE
JE POTREBA MIT KLIiC

AUTORGKA PRACE

LIDSKOU - LIDE.

OD POKLADNY/SEJFU 5 PENEZI.

MOHOU MIT PODOBU:
FYZICKOU - BUDOVY, STROJE,
VOZIDLA, VYROBNI PROSTORY,
FINANCNI - HOTOVOST, OVER,
DUSEVNI - ZNACKY PATENTY,

DATABAZE ZAKAZNIKU

ZAKAZNIKD - NAVYSOVANT

" 7. KLIGOVE EINNOSTI

ODEMYKAJ! SRDCE ZAKAZNIKU.

NEJDULEZITEJSI CINNOSTI,
KTERE musi FIRMA

UsPEENE FUNGOVAT A
GENEROVAT PRITMY.

A

[ a. STRUKTURA NAKLADD

KLICE op VSEHO BUDEME MIT JEN MY,

A BECAKUM JE NEPUJCIME.

j JAKO z CEHO J50U SLOZENY )
NAKLADY.PROSTE JAK J50U STRUKTUROVANY.

PoPIsUJT
sit DODAVATELU
PARTNERU INVE5TORU A
GPONZORU EXISTUJT CTYRI
ODLIENE TYPY F‘ARTNER5TVJ
STRATEGICKE SPOJENECTVI
MEZI SUBJEKTY,
KTERE 51 NEKONKURUJI,
SPOLUPRACE, TZN. 5TRATEGICKE
F‘ARTNER5TVI MEZ|
KONKURENCNIMI SUBJEKTY,
5POLECNE PODNIKY S
CILEM VYTVARET NpVE
PODNIKATELSKE
PROJEKTY A VZTAHY MEZ|
KUPUJICIM A DODAVATELEM.

TO_JESTE SPOLECNE
UPRESNIME. J50U TO
VESKERE NAKLADY
SOUVISEJICI S
FUNGOVANIM URCITEHO
BUSINESS MODELU. -
FIXNI NAKLADY -
VARIABILNI NAKLADY.

VYKONAVAT ABY DOKAZALA




BUSINESS MODEL

8. KLIECOVA PARTNERSTVI

- STRATEGICKE
SPOJENECTVI
MEZI SUBJEKTY, KTERE Sl
NEKONKURUJT

- SPOLUPRACE, TZN.
STRATEGICKE
PARTNERSTVI
MEZI KONKURENCNiMI
SUBJEKTY

- SPOLECNE PODNIKY
S CILEM VYTVARET NOVE
PODNIKATELSKE
PROJEKTY .

- VZTAHY MEZI KUPUJICIM

7. KLICOVE CINNOSTI

- <<D0m> A<<N0mm5
- RESENI _UDOQPN\SC

AKOZNC,T._.DOZ_
SPOLECNOSTI,
NEMOCNICE)

- PLATFORMA (SOFTWARE,

ZNACKA)

A DODAVATELEM S CILEM
ZAJISTIT S| SPOLEHLIVE
DODAVKY

6. KLICOVE ZDROJE

- _n<N_0_Am (BUDOVY, AUTA)
- FINANCNI

(HOTOVOST, GVvER)

- Ucmm,\z_

(ZNACKY, PATENTY,
>C4.0Dmx> PRACE,
Ob._‘>m>Nm
N>_A>NZ=AS

- LIDSKE (LIDE)

2. HODNOTOVE NABIDKY

I. KVANTITATIVNI (CENA,
RYCHLOST) |

2. KVALITATIVNI (DESIGN,
SPOKOJENOST)

= NOVOST (MOBILY)

- <<_AOZ (PC)

- QD_NﬂcmOQNZ_ .
(5POLUVY TVARENI
PRODUKCE
N).A)NZ:Am\sv

- DESIGN (MODA)

i NZ>O_A> (HODINKY ROLEX)

- CENA (NIZKONAKLADOVE
AEROLINKY)

- DOSTUPNOST

= POHODLNOST (NAKUPY)

4. VZTAHY SE ZAKAZNIKY

- OSOBNI ASISTENCE
(PRODEJNA) J

- INDIVIDUALIZOVANE
OSOBNi N
ASISTENCE (05. BANKER)

- SAMOOBSLUHA

3. KANALY

- PRODEJCI _

- PRODEJ PRES
E-BUSINESS

- VLASTNI PRODEJNY

- PARTNERSKE PRODEJNY

- VELKOOBCHOD

I. ZAKAZNICKE SEGMENTY

- MASOVY TRH (VELKA
SKUPINA ZAKAZNIKD)

- NIKOVY TRH (SPECIFICKY
ZAKAZNIK) s

- SEGMENTACE (MIRNE
ODLISENE POTREBY
ZAKAZNIKD)

- DIVERZIFIKACE _
(NESOUVISEJIC] SEGMENTY
ZAKAZNIKD)

- VICESTRANNE TRHY (VISA
KARTY - MAJITEL KARTY +
OBCHODNIK)

9. STRUKTURA NAKLADD

- _n_xz_ z)K_lx,Uv\ Jsou ZmN><_mrm NA OBJEMU

VYRABENYCH <<D0®KC NEBO

POSKYTOVANYCH SLUZEB - NAJEM, MZDY)

- _uﬂmU_“.rbﬂzm

5. ZDROJE PRIgMU

- PRODEJ PRODUKTUD (AUT)
- POPLATEK ZA UZITI (TELEFONNIi POPLATKY)

- _“.CQ.OOS»Z_\VDOZ),HN\S (AUTA)

= <>D_>m__\z_ NAKLADY Js0U C\smnzm OBJIEMU <<D>mmz<01 - POSKYTOVANI LICENCI

VYROBKU NEBO POSKYTOVANYCH SLUZEB (SPOTREBA MATERIALU)




MOBILIZACE!

ﬁ—;m MOBILIZACE

NASLEDUJ! FAZE:

STRASNE JSEM
SE LEKLA.

JEN CTU. TED

MOBILIZACE,
POROZUMENI,
NAVRH,
REALIZACE,
RIZENI.

JAK SE TO DELA?

JE PRIPRAVA Y,
NA (SPESNY
NAVRH BUSINESS
MODELU. TAK
MOBILIZUTEME.

I' \ JA TO BUDU ZAPISOVAT. =3
\ S

|-
e <
- NENI. POUZIJEME

BRAINSTORMING.

POUZIVAS OTAZKY
"co KDY8Y?"

)/

- ! CO_KDYBY SES_
VYMAGKNUL JASNEJI?

- i

NEDOPUSTTE, ABY SE ODBIHALO
DALEKO OD TEMATU-MLUVI
POUZE JEDEN-NEPOSUZUJTE
NAPADY-USILUJTE © KVANTITU
NAPADU-BUDTE
VIZUALNi - PODPORUJTE
BLAZNIVE NAPADY.




..JIT DO SUPERAKCE. FIRMA
CO KDYBY SME ZACALI POMAHAT SUPERHRDINU, KTERI POMAHAJI LIDEM A
LIDEM JAKO SUPERHRDINOVE? ALBERT RES|I JEJICH PROBLEMY. SUPER, CO?

NAM VYMysLI SUPEROBLEKY SE
SUPERSCHOPNOSTMA A MUZEME...

ALE RADEJI VYMYSLIME
| NECO JINEHO.
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_PARADA. A TED
SYNTEZA - ROZVOJ NAPADU,
. KOMBINACE, VYBER

ZIVOTASCHOPNYCH NAPADO.
KAZDY VYBERE JEDEN PROJEKT.
DALSI DVA HO OTESTUJI.

MOJ PROJEKT
JE LESBULL / TOVARNA NA
LESNI ENERGY DRINK ZE _
SUROVIN Z MiSTNICH LESO.




VEGET BURGER / ZDRAVA
VEGETARIANSKA
KONKURENCE MC DONALDOVI.

SUPERHERQ_ / FIRMA SUPERHRDINC,
KTERI POMAHAJI LIDEM.

FUJ, TEN
NAPOJ
JE
HNUSNEJ.

!

ALE JE MOC ZDRAVEJ A
Z MISTNICH SUROVIN.

TO As| NEPUJDE, OTO.
NEMUZES BT
KAZDEHO ZAKAZNIKA.

TO ME NEZAJIMA, TAKO
PIT NEBUDU.
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JAK RIKA UCEBNICE, KDYZ KLIENT NEPLATI,
: NEJDE O PODNIKANI, ALE O CHARITU.
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ZRNi JE PRO

SLEPICE. HEZKY BUDEME
JisT BUCEK A OVAR, JAKO

EKODA, HRDINSKEJ
_ KosTYM BY mI
URCITE SLUSEL. SEPSALA
JSEM S| KLADY A
ZAPORY SVEHO
PROJEKTU.
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POJOME SE VYKOUPAT, N
Uz ME TO PODNIKANI
NEBAViI...

PAN PREZIDENT.

KAZDOPADNE NEMAME PORAD
NIC. NEJAKY DALSI NAPAD?

MOJE REC.

TAKY ME TO ZMOHLO.

__ PROC NE?_
PREMYSLET MUZEME
| U vopy.



KDO TAM BUDE _
POSLEDNI, JE SALAT!

HUSTY. ALBERTE, JSI TAD
5 NAMIZ HALO HALO,
HOUSTON VOLA mEsic.. I
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. STEJNE,
" JAKO MAME KLUBOVNU!

POSTAVIME HOTEL V
KORUNACH sTRomU!

.. LIDI TAM |
MUZoU ODPOCIVAT!

PREDSTAVIME A
ZACHRANIME LES!

DOSPEL|I SE
VRATI DO
DETSTVI!

BUDEME

BUDEME PORADAT EKOLOGICKE

TAM T JKONFERENCE, ABYCHOM ZISKALI PENIZE
PARADNI OD SVETOVE ORGANIZACE A EU. NEBO
JEDINEGNOU OBSERVATOR, ABYCHOM

PROGRAM! ECNG VATOR, /
\ i PRILAKALI UZNAVANE VEDCE

BUDE
EKOLOGICKY
A Z MISTNICH
SUROVIN!
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ZDRAVY ZIVOTNI < >
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ATRAKCE KAZDY DEN!
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DOBRA. MAME

3 . MUSIME
NAPAD. TED TOMU MUSIME

N \L =D T« S| UMET_
DAT NEJAKY RAD A TABULKU. ODPOVEDET |
\ (NA NASLEDUJICI

OTAZKY.

CO, JAKY
PRODUKT, NEBO
5LUZBY BUDEME
NABIZET?

2. HODNOTOVE NABIDKY:

- UBYTOVANI v JEDINECNEM BIOHOTELU




_TED sl
MUSIME UJASNIT,
KOMU NAS HOTEL

NABIDNEME.

. VEEM! .,
AT MA RADOST CELY
SVET!

KROME BECAKD! TY sl
NEZASLOUZEJ MIT RADOST!

I. ZAKAZNICKE SEGMENTY:

- RODICE S DETMI _
- EKOLOGICTi NADSENCI




] , VEICHNI, CO SEM PRIJDOU O TOM
/ A PRECE BUDOU VYPRAVET OSTATNIM
/ —

l\ltﬁ—] ‘ 4

NAs zAKAzZNICT
DOZVEDI?

3. KANALY:

- VLASTNI WEBOVE STRANKY




3¢ - BUDEME NA NE HODNI A BUDEME /
JAK S| UDRZIME SVE C E S A ’1)
Z ARAZNIKY? SE NA NE PORAD SMAT! /

4. VZTAHY SE ZAKAZNIKY:

- VERNOSTNI SLEVY
- VYTVORENI KOMUNITY




JAK A NA CEM BUDEME
VYDELAVAT PENIZE?

MUSIME PRACOVAT POCTIVE
A HODNE!

OSOBNE BUDU TVRDE
VYZADOVAT VELKY DYEKA!
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5. ZDROJE PRITMU:

- POPLATKY ZA UBYTOVANI




KOHO
BUDEME
POTREBOVAT?

BUDEME POTREBOVAT HODNE STESTI)\

,‘ NIC A NIKOHO
= NEPOTREBUJU.

6. KLICOVE zDROUE:

- BUDOVA _
- VYBAVENI




€O VEECHNO
BUDEME DELAT,
ABY NAS HOTEL
FUNGOVAL?

NN

VEECHNO,
co HosTOM
NA OCicH
UVIDIME!

7. KLIEOVE CINNOSTI:

- UBYTOVANI
- RIZENi FINANCI




_SE VEEMI, KDO
NAM CHTEJI POmocCT.

S KYM
BUDEME
SPOLUPRACOVAT?,

8. KLICOoVA PARTNERSTVI:

- BIOFARMA (BABIS)




PRIJDE NA TO,
JAKY 5| DOKAZEME
SJIEDNAT CENY.

N

NA KOLIK
NAS TO CELE
PRIJDE?
/ 7

MUSIME 5|
NAKLADY
ROZDELIT
NA FIXN A
VARIABILNI.

FIXNI NAKLADY ZA CO BUDEME PLATIT KAZDY MEsic BEZ OHLEDU
NA POCET HOsTU. VARIABILNI NAKLADY Jsou TY, KTERE

OVLIVNUJE POCET HOSTU.

9. STRUKTURA NAKLADU:

- PROVOZNI NAKLADY: ELEKTRINA, VODA




BUSINESS MODEL

8. KLICOVA PARTNERSTVI

7. KLICOVE CINNOSTI

6. KLICOVE ZDROJE

2. HODNOTOVE NABIDKY

4. VZTAHY SE ZAKAZNIKY

3. KANALY

I. ZAKAZNICKE SEGMENTY

9. STRUKTURA NAKLADD

5. ZDROJE PRIgMU




¢~ JE TO KRASNA PREDSTAVA, ALE JAK TADY CTU,

ZADNY BUSINESS MODEL NEMUZE FUNGOVAT IZOLOVANE,

PUSOBI NA NEHO URCITE VNEJSI PROSTREDI. JAK

| FRAVI PRIRUGKA: PO FAzI MOBILIZACE..
~N

..NASLEDUJE FAZE _
POROZUMENI, KTERA
ZAHRNUJE:
POZOROVANI
PROSTREDI. TO JE
SOUBOR CINNOSTI,
ZAHRNUJICI PRUZKUM

TRHU, ZNALOST

ZAKAZNIKA,
SEZNAMENT 5 BUSINESs | * KOUKNI NA
MODELY PRACOVNI
LIST 2
KONKURENCE. (STRANA 34)

PRUZKUM LZE PROVADET 8UD OD sTOLU 61N
TERENU. JA OD STOLU, VY JDETE DO TERENU.

PARADA, UZ SE TE3im!

CHTEL B8Y5 BYDLET V
HOTELU V KORUNACH
STROMU?

e
& 2 7
7 F21Y | [. .
KOMUNIKACE, TO JE MOJEy
| | ,
M( KDYZ NEMAS
LIMETKU,
Y DEJ TAM _
/ _—\ KLIDNE CITRON

PROC NE? VZDYT
CHCE TO JE TAM KRASNE.
SCHOPNEHO m——
ARCHITEKTA A JA TI RIKAM,

HLAVNE ZE TAM BUDES
PORADNET J7 o x BYDLET A RAD!
ROZPOCET. POCKEJ OTO,

TO NEFUNGUJE.

ZE STATNIHO
__ROZPOCTU s
NICim NEPOCITEJTE,
ALE KDYZ
ME POZVETE,
PRIJEDU A
OBEJMU
STROMY.

VY %%% SE NA BLBOSTI.
sTACI TI ZDRAVET
SELSKEJ ROZUM . A TVRDE
MAKAT. KUCHYNE
JE ZAKLAD, %¥x.

TAK PO DOBREM.
KDYZ PRIVEDES DVA
ZAKAZNIKY, TAK TY TAM
NEMUSIS BYDLET.




— WY,

A\

OSLOVTE MISTNI FIRMY

A ZAPOJTE RODICE. MOJ TATA JE ARCHITEKT,

MOZE VAM UDELAT NAVRH. /
Z
-

MOJT STREJDA MA REKLAMNI AGENTURL.

ey

NE, BUDTE LEVNI AT
TAM MOZE KAZDY.

KoLk To 8upe sTAT? N: M\
BUDTE DRAZI. >3
A= 7

. JA VAM VYMYSLIM LOGO!

JE TO HLOUPOST!
TO KONKURENCE HILTON A
PUPP NIKDY NEDOPUSTI!!!

SAM JS| PUPP,
Noumo!!!

_. JA TI pAm Noumo!
_ZALOZim HOTEL vV PODZEMI A BUDU
VAM KONKUROVAT!!! KDO JDE SE MNOU?

= y;
TOLIK ROZNYCH NAZORU,
JAK SE V TOM VYZNAT?

TROCHU SE NAM A\ | MUSIME NA TO JIT VEDECKY.
TA DEBATA ZVRHLA. POMUZE NAM ANALYZA PROSTREDI
\ g A MAPA EMPATIE.

ok b MAPA EMPATIE NAM UMOZNI VCITIT SE
* KOUKNI NA PRACOVNI LIST 3 \ DO ZAKAZNIKA A POROZUMET TOMU, CO VIDI,
(STRANA 35) 5LYSI, RIKA A DELA A CO 5l MYsLI.




TRZNI siLY (ZAKAZNICI):

- DETI S, RODICI
- CHTEJI NAVRAT K PRIRODE

KDO JE o
PRO NAS NEJDULEZITEJE(? cO ANALYZA
NAZI ZAKAZNICI POTREBUJI? ZA CO RO EREEEE

L

NAM J50U OCHOTNI PLATIT?

BUDOU PLATIT,
POHADKOVE ZAZ

(JAK

JA
SEKTOROVE SiLY (KONKURENCE, N

A CO BECACI A JEJICH
HOTEL V PODZEMI?

DODAVATELE, DALS] ZAINTERESOVANE 0508Y):

- KONKURENCE: VEECHNY HORSKE BIOHOTELY

NENAJDOU DIRU V ZEMI.

PCHE..BECACI ANI ALE CO sE TYKA DODAVATELU A

SPOLUPRACOVNIKU TAM ZAZNELO
NEKOLIK DOBRYCH NAPADU.

HLAVNI _TRENDY (TECHNOLOGICKE
SPOLECENSKE A KULTURNI
S5O0CIOEKONOMICKE, TRENDY):

- ZDRAVY ZIVOTNI 5TYL

TO BEZ PROBLEMU NAJDEME V TRENDY
CASOPISECH. PROC BY SE JINAK TAK
JMENOVALY?

MAKROEKONOMICKE SiLY (NASTIN Q
MAKROEKONOMICKE PERSPEKTIVY,

KAPITALOVE TRHY, CENY NA TRHU, EKONOMICKA
INFRASTRUKTURA):

- KORUNA JE SLABA, DOVOLENA v
ZAHRANICI JE DRAHA

TADY ABY S| CERT VYBRAL, KAZDY RIiKA NECO J'INEHO
ZACINAM CHAPAT PROC SE NA NEW YORSKE BURZE

RADI NEJUSPESNEJSI MAKLERI 5 VEDMOU.

. TAK TO NENI PROBLEN‘\I
NEJAKOU CARODEJNICI SEZENU.




PO ANALYZE
PROSTRED| NASLEDUJE 3
REALIZACE. DO TETO FAZE SPADA
KROME PODROBNEHO ROZPRACOVANI
'\ BUSINESS MODELU...

I

..ORGANIZACE VESKERYCH
PRAVNICH STRUKTUR,
PODROBNY ROZPOOET
ZiSKANI ZIVN05TEN5KEHO
OPRAVNENI...

.REGISTRACE K DANIM A SOCIALNIMU A
ZDRAVOTNIMU POJISTENI, ZALOZENI GCTU,
NAKUP ZA508, NAKUP DLOUHODOBEHO
MAJETKU, ZiSKANI ZAMESTNANCU.

V BANCE, ALE NA TO MUSIME MIT
DO DETAILU HOTOVEJ TEN MODEL, KDYZ SE
VSICHNI ZAPOJIME, JE TO HNED.

4

MOZES TO ZOPAKOVAT?
POTREBUJU S| TO NAPSAT.

A ZA CO
JAKO TEN

UCET REKLS_
ZALOZIM? TO JASNE -
JSEM TY PLATNO,
STEJINE MY REALIZACE.
NA SUCHU MEJ SE, JDEME
JAKO DRIV. SE KOUPAT.
TO TITA
CHYTRA
KNIHA

ZASE JE VSECHNO
NA MNE. ALE 5 TEMI
PENEZI MA NAHODOU
PRAVDU. TO MOZE
BYT PROBLEM. DO
ZACATKU POTREBUJEME
DESET MILIOND.

NEPORADILA?|




VIDIME TA RIZIKA. KDYZ
NEMATE Cim RUCIT,
NIC VAM NEPOJCIME.

VIDITE TU OBROVSKOU PRILEZITOST?

V_TETO DOBE INVESTUJEME
HLAVNE DO ZEMEDELSTVI. DO KURAT.
JiST MUSIME STALE. SKORO BEZ RIZIKA.

ING. HORAK
BANKOVNU  PORADCE.

X~
VIDIME TA

RIZIKA. KDYZ NEMATE Cim RUCIT,
NIC VAM NEPOJCIME.

i L 2

NE. NOVAK
BANKOVNU'  PORADCE.

p Y
V TETO DOBE ‘\

INVESTUJEME 3
\ HLAVNE DO ZEMEDELSTVI.
DO KURAT. .
JisT MUSIME STALE. TX'g,'g}ﬁ A
SKORO BEZ RIZIKA. KDYZ
_NEMATE
v Cim RUCIT
NG, DVORAK NIC VAM ‘
BANKOVNL'  PORADCE. NEPUJCIME.
)
G 1« o
° __
N I
™ ‘ \ \ '. /
m/w ~ % / . e—J \ I
- 2 />y LV

V TETO DOBE INVESTUJEME HLAVNE DO ZEMEDELSTVI. ——
LDO KURAT. JiST MUSIME STALE. SKORO BEZ RIZIKA. S N———




2 /'\ ‘*‘

/

TO BYLO FURT DOKOLA. KASLEME NA
BANKY. DEJME TO NA FACEBOOK
( \ A KICKSTARTER.
\ '/‘ ‘!\\‘

NE, TOHLE!
A/ 30ETE 2 KORUN NG ~N
\ BLIZ K ZEMI! /
= ZAMERTE SE NA RUSKE Z
_ TURISTY.
KLucl!

OKAMZITE 5| ZAPNETE
FACEBOOK BRADA

PITTA A ANGELINY
JOLIE! HNED!

=N\ —
Y ‘ﬂ%\K@ |
. é\\ %
=/ f 4
(M N UPLNE miLUJI // / 8
M&‘CQ TENHLE NAPAD. HOTEL / |
V KORUNACH STROMU, S

W / TO JE FAMOZNI. >

_ANO MILACKU,
Kuz JSEM PRO NAS

REZERVOVAL TO _
NEJLEPS APARTMA.

RYCHLE STAVTE!
DETI UZ SE
NEMUZOU DOCKAT. A
JA TAKY NE. VRATIME
SE ZASE DO DETSTVI.
SPOLECNE 5 SHILOH,
VIVIENNE, KNOXEM,
MADDOXEM, ZAHAROU
A PAXEM! POSILAME

STO TIsic DOLARD

MAME VYPRODANY
CELY HOTEL NA ROK
DOPREDU!

NA KICKSTARTERU
MAME UZ CTYRI
MILIONY!

CHCE SE S NAMI
SEJIT PREZIDENT!




STAVBU
JTSME
DOKONCILI.
RACTE VSTOUPIT
A PODIVAT

KAZDY POKOJ MA TERASU SE DOVNITR.

5 VYHLEDEM NA KORUNY 2,z ;
sTROMO. ? RESTAURACE SE_SVEDSKYM| STOLY

OD NEJLEPSICH KUCHARD.

R %@W
™l




P77 TAK JSME TO DOKAZALI. ZA ROK VYDELAME TRINACT MILIOND, PROVOZ RADI
NAKLADY BUDOU DESET MILIOND A ZISK TRI MILIONY. CAST ZISKU PRENECHAME

NAJATYM ODBORNIKOM
A PRUBEZNE
BUDEME HODNOTIT
FUNGOVANI
NASEHO HOTELU

\  SWOT ANALYZOU.

N7 [~ = —

#* KOUKNI NA PRACOVNI LIST 4 (STRANA 37)

il . = = - > <
= MAME TOTIZ DULEZITEJSI VECI NA PRACI.

ANC : -
r/&ﬂl{éf@E SE TOTIZ Ty — ZIVOT JE HRA.
\\kJESTE HODNE UCIT. | S=—— ,
\\'rff . T
‘% TAKZE K TABULI PDJO@ @
§

7
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I
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PRACOVNI LTIsT |

BRAINSTORMING o
JAK BYSTE RESILI SVIZELNOU SITUACI DETI vy?

NEZAPOMENTE NA PRAVIDLA BRAINSTORMINGU.

- ZDRZTE SE POSUZOVANI

- MLUVI POUZE JEDEN

- USILUJTE O KVANTITU

- BUDTE VIZUALN|

- PODPORUJTE BLAZNIVE NAPADY



PRACOVNI LTIsT 2

DOTAZNIK:

PROVEDTE PRUZKUM TRHU NA HOTEL V KORUNACH sTRomU.
POUZTIJTE DOTAZNIKOVOU METODU. VYTVORTE OTAZKY A

FORMULUJTE ZAVER.

DOTAZNIK:
D 6)
A) A)
B) B)
C) C)
2) 7)
A) A)
B) B)
C) C)
3) 8)
A) A)
B) B)
C) C)
aq) N
A) A)
B) B)
C) C)
5) 10)
A) A)
B) B)
C) C)




PRACOVNEI LIST 3

MAPA EMPATIE
DOPLNTE MAPU EMPATTE

m CO 8T ZAKAZNIK mysLI A cITL:

== 7 W

B, NN\ QY=

PROBLEMY:




PRACOVNEI LTIST 4

SWOT ANALYZA

DOKONCETE SWOT ANALYZU:

SILNE STRANKY:

« ORIGINALITA

« EXKLUZIVITA

«NOVE TECHNOLOGIE

SLABE STRANKY:

* VYSOKE NAKLADY .

* OMEZENE FINANCNI PROSTREDKY
« NEVYZKOUSENE NOVE
TECHNOLOGIE

PRILEZITOSTI:

*NEUSTALA INOVACE SLUZEB

* ZAMERENI NA DALSI
SEGMENTY KLIENTO

* VYTVORENI MODNIHO ZAgmu

HROZ®BY:

« EKONOMICKA KRIZE

«VSTUP NOVE KONKURENCE
NA TRH

« KOPIROVANI KNOW-HOW




